Na podlagi Cetrtega odstavka 8. ¢lena Uredbe o skupinskih izjemah (Uradni list RS, §t. 59/2000) izdaja
minister za ekonomske odnose in razvoj

NAVODILO
o nacinu in pogojih dolo€anja upostevnega trga

1. ¢len

To navodilo dolo¢a nacin in pogoje dolo€anja upostevnega trga kot osnovo za izraéun trznega deleza,
za potrebe postopkov, ki se pred Uradom Republike Slovenije za varstvo konkurence, vodijo v okviru
pristojnosti tega organa, kot to dolo¢a 15. €len Zakona o preprecevanju omejevanja konkurence -
ZPOmK (Uradni list RS, §t. 56/1999).

2. ¢len

Upostevni trg se dolo¢a na podlagi predhodno ugotovljenega upostevnega proizvodnega in
geografskega trga.

3. ¢len

Upostevni proizvodni trg obsega vse tiste proizvode in/ali storitve, ki jih potroSnik in/ali uporabnik
smatra za zamenljive ali nadomestljive, glede na njihove lastnosti, ceno ali namen uporabe. Za
potrebe tega navodila pojem proizvoda vsebuje tudi pojem storitve.

4. ¢len

Upostevni geografski trg obsega vsa podrocja, kjer si konkurenti na upoStevnem proizvodnem trgu, kot
je opredeljen v 3. &lenu tega navodila, medsebojno konkurirajo pri prodaji ali nakupu proizvodov, v
enakih pogojih konkurence. Pri dolo€anju upoStevnega geografskega trga se ne upostevajo
geografska podrogja, na katerih so pogoji konkurence pomembno razli¢ni.

5. ¢len

Pri dolo€anju upostevnega trga je potrebno upostevati zlasti naslednje dejavnike:

= zamenljivost povpradevanja
= zamenljivost ponudbe

= potencialno konkurenco

= ovire za vstop na trg.

6. clen

Zamenljivost povprasevanja opredeljuje obseg proizvodov, ki jih potroSnik smatra za zamenljive
oziroma nadomestljive, v smislu dolocil 3. ¢lena tega navodila. Zamenljivost povprasevanja se zlasti
ugotavlja s predvidenim prehodom vecjega Stevila potrodnikov na drug proizvod, v primeru, da se
cena obravnavanega proizvoda dvigne za ve€ kot 5 odstotkov, oziroma prehoda vecdjega Stevila
potrodnikov na drugega ponudnika istega ali enakega proizvoda, v primeru dviga cene obravnavanega
proizvoda za ve€ kot 5 odstotkov. Pri ugotavljanju zamenljivosti povpraSevanja je potrebno upostevati
tudi skupine potroSnikov, ki ne glede na spremembo cene proizvoda, ne morejo preiti na drug
proizvod. Pri ugotavljanju obstoja zamenljivosti povprasSevanja se uposteva tudi asovna komponenta
proizvoda, predvsem ¢asovna omejenost ponudbe.

7. ¢len
Zamenljivost ponudbe pomeni sposobnost proizvajalca, da je v primeru povecanja cene

obravnavanega proizvoda, v kratkem €asu brez izrazito pove€anih stroSkov sposoben preiti na
proizvodnjo in distribucijo enakega proizvoda.



8. ¢len

Za opredelitev potencialne konkurence je potrebno ugotoviti stopnjo konkurence na upostevnem trgu
in pogoje, pod katerimi bodo novi konkurenti vstopili na trg. Potencialno konkurenco se ugotavlja tudi z
ozirom na predvidene spremembe pogojev na trgu, zlasti vstopnih ovir.

9. ¢len

Vstopne ovire pomenijo vse okolid€ine, ki potencialni konkurenci pomenijo ovire za vstop na trg. Pod
vstopnimi ovirami se poleg ostalih, za presojo posameznega primera specificnimi dejavniki, uposteva
Zlasti:

= carinske in ostale uvozne dajatve in/ali omejitve

= tehni¢ne omejitve

= transportne stroske.

10. ¢len

Upostevni proizvodni trg se lahko ugotavlja kot trg posameznega proizvoda ali kot trg skupine
proizvodov, odvisno od strukture trga in navad potoSnikov Pri upostevnem proizvodnem trgu se, kadar
so podane okolis¢ine in pogoji, ugotavlja obstoj posebnih oblik trga, zlasti trga komplementranih
proizvodov, posebej ¢e se dvig cene upostevnega proizvoda posledi¢no odraza na komplementarnem
proizvodu.

11. €len
Trzni delez posameznega udeleZenca na trgu se izrauna na osnovi deleZza posameznega
udelezenca v prodaji upostevnega proizvoda na upostevnem trgu v doloéenem €asovnem obdobiju,
mesecnem, trimesecnem ali letnem, odvisno od proizvoda in zajemanja podatkov. Skupno ¢asovno
obdobje, za katerega se izraunava trzni delez, ni daljSe od petih let, praviloma pa ne krajSe od treh
let.

12. €len

To navodilo stopi v veljavo naslednji dan po objavi v Uradnem listu.



